REGULAMIN KONKURSU ,,Crocs”

| Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy regulamin (dalej ,Regulamin”) okresla warunki uczestnictwa i zasady, na jakich odbywa sie
konkurs pod nazwg —,,Crocs” (dalej ,Konkurs”). Konkurs odbywa sie zgodnie z postanowieniami Regulaminu
oraz powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa.

2. Organizatorem Konkursu jest Marquard Media Polska Sp. z 0.0. w restrukturyzacji, Al. Jerozolimskie 142A,
02-305 Warszawa, Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego KRS: 0000004199, NIP: 522-005-96-82, REGON: 010279247, Kapitat Zaktadowy: 2 000
200,00 zt. (dalej , Organizator”).

4. Konkurs odbywa sie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej i jest kierowany wytgcznie do uzytkownikdw sieci
Internet.

5. Odwotanie Konkursu lub skrécenie czasu jego trwania moze nastgpi¢ w wyniku podjecia decyzji przez
Organizatora, z tym zastrzezeniem, ze odwotanie Konkursu moze nastgpi¢ wytgcznie w okresie przed data
rozpoczecia Konkursu wskazang ponizej. O odwotaniu Konkursu lub jego skroceniu Organizator powiadomi
poprzez zamieszczenie stosownego komunikatu na stronie www.supermamy.pl oraz na Instagramie
@supermamypl.

7. Celem Konkursu jest umozliwienie Uczestnikom Konkursu zdobycia nagrody przewidzianej w Konkursie.
8. Partnerem Konkursu oraz fundatorem nagrdd jest Crocs (dalej ,Partner”).

9. Regulamin Konkursu jest dostepny na stronie oraz w siedzibie Organizatora.

Il Uczestnicy Konkursu
1. Udziat w Konkursie jest nieodpfatny i dobrowolny.

2. Prawo udziatu w Konkursie przystuguje wytgcznie osobom, ktdre spetniajg wszystkie warunki
uczestnictwa w Konkursie, wskazane w tresci Regulaminu i nie podlegajg wykluczeniu z uczestnictwa w
Konkursie zgodnie z Regulaminem (dalej , Uczestnik”).

3. W Konkursie mogg uczestniczy¢ wytgcznie osoby fizyczne ptci zenskiej, bedgce konsumentami w
rozumieniu art. 22 Kodeksu cywilnego - ktére zapoznaty sie z niniejszym Regulaminem, spetniajgce w
momencie wziecia udziatu w Konkursie tacznie nastepujace warunki:

a) ukonczyty 18 rok zycia;

b) posiadajg petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

c) posiadajg dostep do Internetu;

d) posiadajg konto na portalu Instagram, zarejestrowane na swoje rzeczywiste dane osobowe. Konto
Uczestnika musi mie¢ charakter publiczny i nie moze byé prowadzone wytgcznie lub w przewazajgcej
czesci na potrzeby udziatu w konkursach lub akcjach promocyjnych;

e) posiadajg miejsce zamieszkania na terenie Polski — Konkurs przeznaczony jest wytacznie dla oséb
zamieszkujgcych na terenie Rzeczpospolitej Polskiej;

f) zaakceptowaty Regulamin.



4. W Konkursie nie mogg braé udziatu pracownicy Organizatora osoby bedgce stronami uméw
cywilnoprawnych zawieranych przez Organizatora lub Partnera, dotyczacych swiadczenia na rzecz
Organizatora lub Partnera jakichkolwiek ustug lub wykonywania na rzecz Organizatora lub Partnera
jakiegokolwiek dzietfa, a takze cztonkowie ich rodzin. Przez cztonkdw rodziny rozumie sie: wstepnych,
zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, rodzicow matzonkédw i osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

5. Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w Konkursie w przypadku uzasadnionego
podejrzenia postugiwania sie nieprawdziwymi danymi, podszywania sie pod konto innego uzytkownika,
prowadzenia konta wytgcznie, lub w przewazajgcej czesci na potrzeby udziatu w konkursach lub akcjach
promocyjnych, préoby wptywania na wyniki Konkursu lub naruszenia przez niego warunkéw Regulaminu lub
zasad fair play. Wykluczenie Uczestnika moze nastgpi¢ w kazdym etapie trwania Konkursu i obejmuje
rowniez prawo do pozbawienia Uczestnika nagrody. Uczestnik ma prawo ztozenia reklamacji zgodnie z
Regulaminem.

11l Okres trwania

1. Konkurs zostanie ogtoszony na portalu internetowym Organizatora prowadzonym pod adresem
www.supermamy.pl i zostanie przeprowadzony poprzez poczte elektroniczng (supermamy@marquard.pl).

2. Konkurs trwa w okresie od 23 maja 2022 r. do 25 maja 2022 r. do godz. 23:59 (dalej ,,Okres trwania
Konkursu”). Najpodzniej do 27 maja 2022 r., na zasadach okreslonych w Regulaminie, nastgpi wytonienie
zwyciezcow Konkursu (dalej osobno , Laureat Konkursu” lub tacznie , Laureaci Konkursu”).

IV Przebieg Konkursu

1. W celu wziecia udziatu w Konkursie, Uczestnik obowigzany jest przesta¢ w okresie trwania Konkursu na
adres e-mail Organizatora supermamy@marquard.pl odpowiedzi na pytanie: twoje niezapomniane
wspomnienie wakacyjne, to. (dalej tgcznie: ,Zgtoszenie”).

2. Zgtoszenia niekompletnie (tj. niezawierajgce ktéregokolwiek z wymaganych Regulaminem elementéw)
nie beda brane pod uwage przez Komisje Konkursowa.

3. Prawidtowe dokonanie Zgtoszenia rGwnoznaczne jest z akceptacjg postanowien Regulaminu przez
Uczestnika, bez koniecznosci sktadania odrebnych oswiadczen w tym przedmiocie i jest rownoznaczne ze
ztozeniem przez Uczestnika nastepujgcych oswiadczen i zezwolen:

e Uczestnik zapoznat sie z Regulaminem Konkursu i akceptuje jego tresé¢ w catosci,

e  Zgtoszenie stanowi przejaw indywidualnej i oryginalnej twdrczosci Uczestnika, Uczestnik
dysponuje wszelkimi prawami do Zgtoszenia i nie sg one w zaden sposdb ograniczone ani
obcigzone na rzecz osoéb trzecich.

4. Sposréd prawidtowo i kompletnie dokonanych Zgtoszen, Komisja Konkursowa (zdefiniowana w dalszej
czesci Regulaminu) wybierze jedng najlepsza prace (a tym samym dokona wyboru Laureata Konkursu) na
podstawie oceny Zgtoszenia pod katem:

a) zgodnosc przestanej pracy z tematem Konkursu,
b) atrakcyjnosci kompozycji,

c) oryginalnosé,

d) kreatywnos¢,


mailto:supermamy@marquard.pl

e)

tworczego konceptu pracy autora.

5. Zgtoszenie Uczestnika w ramach Konkursu nie moze narusza¢ obowigzujgcych przepisdw prawa ani praw

0s0b trzecich, w szczegdlnosci:

a)

j)

zabronione jest zamieszczenie tresci o charakterze obrazliwym, wulgarnym, oszczerczym,
ksenofobicznym, rewizjonistycznym oraz tresci, ktdre mogtyby godzi¢ w dobre imie czy honor innej
osoby;

zabronione jest zamieszczenie tresci zachecajgcych do dyskryminacji czy nienawisci wobec osoby
czy 0so6b ze wzgledu na ich pochodzenie, tozsamos¢ etniczng, narodowosé, rase czy wyznanie;
zabronione jest zamieszczenie tresci stanowigcych grozby wobec osoby czy grupy osdéb;
zabronione jest zamieszczenie tresci o charakterze pornograficznym czy pedofilskim ani
jakichkolwiek

innych tresci, ktére powszechnie mogga zosta¢ uznane za naruszajgce zasady moralnosci;
zabronione jest zamieszczenie tresci zachecajgcych do popetnienia wykroczenia, przestepstwa czy
aktu

terroryzmu;

zabronione jest zamieszczenie tresci o charakterze politycznym;

zabronione jest zamieszczenie tresci promujgcych towary uzyskane w sposéb nielegalny;
zabronione jest zamieszczenie tresci, ktére mogtyby narusza¢ prawa osdb trzecich, w tym prawa do
znakéw towarowych czy chronionych symboli, prawa autorskie czy prawa osobiste;

zabronione jest zamieszczenie tresci promujgcych dziatania lub produkty podmiotow
konkurencyjnych w stosunku do Organizatora.

6. W przypadku naruszenia ktéregokolwiek z powyzszych postanowien, Uczestnik zobowigzuje sie ponies¢

wszelkie konsekwencje z tego wynikajace. W szczegdlnosci Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika,

zgodnie z postanowieniem Il ust. 5 Regulaminu Konkursu.

7. Kazdy Uczestnik moze przesta¢ w ramach Konkursu jedno Zgtoszenie. W przypadku, gdy Uczestnik przesle

wiecej niz jedno Zgtoszenie, Organizator wezmie pod uwage Zgtoszenie przestane najwczesnie;j.

8. Z tytutu udzielenia licencji, o ktérej mowa w sekcji V ust. 1 Regulaminu, w tym za korzystanie przez

Organizatora z nadestanego Zgtoszenia, w tym w szczegdlnosci wynagrodzenia za rozpowszechnianie

Zgtoszenia na Portalu oraz za inne przypadki publicznego udostepniania Zgtoszenia w catosci lub czesci, w

tym za udostepnianie Zgtoszenia Uczestnikowi nie przystuguje wynagrodzenie inne niz ekspektatywa

otrzymania Nagrody.

V Prawa autorskie do Zgtoszenia

1. Z chwilg przestania przez Uczestnika Zgtoszenia (dalej ,,Utwdr”), stanowigcego utwér w rozumieniu

ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z

pozin. zm), Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatng, niewytgczng, wraz z prawem do udzielania

sublicencji, bez ograniczen terytorialnych, licencje uprawniajaca Organizatora do korzystania z Utworu przez

okres 5 (stownie: pieciu) lat na wszelkich znanych polach eksploatacji utworu, w szczegélnosci na

nastepujacych polach eksploataciji:

a)

utrwalanie i zwielokrotnianie jakgkolwiek technikg egzemplarzy Utworu, w tym technika drukarska,
reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg, niezaleznie od standardu, systemu i
formatu;



b) wprowadzenie Utworu do obrotu, uzyczanie i najem oryginatu lub egzemplarzy Utworu;

c) wprowadzenie Utworu do pamieci komputera i umieszczanie na serwerach oraz wprowadzanie do
sieci multimedialnej w tym Internetu, a takze sporzadzanie kopii takich zapisow;

d) wykorzystanie do celéw marketingowych, w tym reklamy, promocji, oznaczenia lub identyfikacji
Organizatora, obejmuje to rdwniez utrwalanie i zwielokrotnianie poligraficzne oraz wykorzystanie
tych utrwalen, utrwalanie audiowizualne dowolng technika niezaleznie do standardu, systemu i
formatu, nadanie za pomoca wizji lub fonii przewodowej lub bezprzewodowej przy pomocy
dowolnych srodkéw technicznych, w tym nadawanie za posrednictwem satelity, nagrywanie na
urzadzeniach stuzgcych do wielokrotnego odtwarzania za pomocg nosnikéow dzwieku i obrazu, w
tym powielania, rozpowszechniania i odtwarzania nagran, przekazywanie, odtwarzanie i emitowanie
w audycjach w srodkach masowego przekazu, po utrwaleniu na nosnikach dzwieku lub obrazu,
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mdégt mie¢ do niego dostep w miejscu i
czasie przez siebie wybranym, w tym w dowolnych — elektronicznym, cyfrowym itp. kanale
komunikacji publicznej;

2. Utwory za ktdére Uczestnikom zostata przyznana Nagroda mogg by¢ rozpowszechniane.

3. Z chwilg Zgtoszenia, Uczestnik uprawnia Organizatora do udzielania dalszych zgdd i zezwolen, a takze
dalszych licencji do Utworu.

VI Komisja Konkursowa

1. Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegdlnosci w celu dokonania
oceny Zgtoszen oraz w celu wytonienia Laureatéw Konkursu, Organizator powota Komisje Konkursowa.

2. W sktad Komisji wejdg 3 osoby wytonione przez Organizatora.

3. Decyzje podjete przez Komisje sg ostateczne.

VIl Nagrody

1. Nagrodami w konkursie jest jedna z trzech par Classic Clog z dwoma przypinkami Jibbitz (na kazda
pare butéw) (dalej ,Nagroda”). Organizator nie przewiduje innych nagréd w Konkursie dla pozostatych
Uczestnikow.

2. Organizator oswiadcza, iz nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
podatkowego. Celem poinformowania Uczestnikdw o zagadnieniach prawnopodatkowych zwigzanych z
wygrang w konkursie, Organizator wskazuje niniejszym, iz zgodnie z postanowieniami ustawy z dnia 26
lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (dalej ,,PIT”) z tytutu wygranych w konkursach
uzyskanych w panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej pobiera sie zryczattowany podatek w wysokosci
10 % wygranej lub nagrody. Majgc na uwadze, ze wartos¢ Nagrody nie przekroczy 2 000 zt (stownie:
dwa tysigce ztotych), podlega ona zwolnieniu z opodatkowania, stosownie do art. 21 ust. 1 pkt 68 PIT.

3. Uczestnik zostanie powiadomiony o Nagrodzie przez wiadomos¢é prywatng wystang przez Organizatora
za posrednictwem poczty e-mail.

4. Szczegdty przyznania Nagrody zostang ustalone za posrednictwem posrednictwem korespondencji e-
mail. W przypadku wysytki Nagrody pocztg lub kurierem, Laureat Konkursu moze by¢ proszony o
podanie imienia i nazwiska oraz adresu do korespondencji.



5. Laureatom Konkursu nie przystugujg roszczenia do zastrzegania szczegdlnych wtasciwosci nagrdd,
wymiany na ich réwnowarto$é pieniezna, zmiany na inna nagrode ani uprawnienia co do przekazania
nagrody innej osobie.

6. Organizator oswiadcza, iz nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
podatkowego. Celem poinformowania Uczestnikdw o zagadnieniach prawnopodatkowych zwigzanych z
wygrang w konkursie, Organizator wskazuje niniejszym, iz zgodnie z postanowieniami ustawy z dnia 26
lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (dalej ,,PIT”) z tytutu wygranych w konkursach
uzyskanych w panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej pobiera sie zryczattowany podatek w wysokosci
10 % wygranej lub nagrody. Majgc na uwadze, ze warto$¢ Nagrody przekracza 2 000 zt (stownie: dwa
tysigce ztotych), nie podlega ona zwolnieniu z opodatkowania.

7. Uczestnik uprawniony do Nagrody traci prawo do Nagrody w przypadku, gdy: odmodwi przyjecia
Nagrody, kontakt z Uczestnikiem nie bedzie mozliwy z przyczyn lezgcych po jego stronie, tj. w
szczegblnosci w razie nieuzyskania przez Organizatora odpowiedzi od Uczestnika w terminie trzech dni
od poinformowania go o Nagrodzie zgodnie z ust. 2 powyzej, Uczestnik nie spetnia warunkdéw
Regulaminu uprawniajacych go do wziecia udziatu w Konkursie lub otrzymania Nagrody, Uczestnik
zostanie wykluczony z Konkursu w oparciu o postanowienia Regulaminu.

8. Nagroda niewydana w Konkursie z przyczyn niezaleznych od Organizatora, badz taka, co do ktérej
Laureat Konkursu utracit prawo z przyczyn wskazanych w Regulaminie Konkursu, pozostanie do
dyspozycji Organizatora.

VIl Dane osobowe

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Marquard Media Polska Sp. z 0.0. w
restrukturyzacji z siedzibg w Warszawie (02-305) przy Al. Jerozolimskie 142A zarejestrowana przez Sad
Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod
numerem KRS 0000004199 (dalej ,,Administrator”).

2. Niniejszy Dziat VIII Regulaminu stanowi spetnienie obowigzku Administratora, o ktérym mowa w art. 13
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016r. w sprawie
ochrony osdéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej ,,RODO”).

3. Na potrzeby Konkursu przetwarzane sg nastepujace dane Uczestnikdw: imie i nazwisko, adres e-mail oraz,
w razie wysytki nagrody pocztg, adres korespondencyjny (dalej tacznie: ,Dane”). W zakres Danych beda
wchodzity takze inne dane osobowe, jezeli bedg udostepnione w ramach profilu Uczestnika w portalu
spotecznosciowym Instagram.

4. Administrator przetwarza Dane w zakresie niezbednym do przygotowania i realizacji Konkursu, zgodnie z
niniejszym Regulaminem, tj. w celu weryfikacja Zadania, ustalenia wynikow Konkursu, wydania Nagrdd,
ogtoszenia wynikéw Konkursu, realizacji uprawnien Administratora wynikajacych z postanowien licencji o
ktérej mowa w sekcji V Regulaminu oraz rozpatrzenia ewentualnej reklamacji.

5. Dane Uczestnikdw, ktérzy nie zostali Laureatem Konkursu, zostang usuniete lub zanonimizowane po
okresie licencji wskazanej w sekcji V ust. 1 Regulaminu. Uptyw powyzZszego terminu nie pozbawia prawa do
ztozenia reklamacji lub zgtoszenia roszczen w innym trybie. W takim jednak wypadku osoba skfadajaca
reklamacje bedzie zobowigzana do wykazania samodzielnie wszystkich okolicznosci, na ktérych opiera swoje
twierdzenia.

6. Dane Laureata Konkursu zostang usuniete lub zanonimizowane zgodnie z punktem poprzedzajgcym —z
wytgczeniem Danych, ktére beda niezbedne w celu spetnienia obowigzkéw prawnych cigzgcych na



Administratorze (przyznanie lub realizacja nagrody zgodnie z Regulaminem, przepisy podatkowe, ew.
roszczenia dotyczgce gwarancji, rekojmi). Dane Laureata Konkursu mogg by¢ przetwarzane dtuzej niz to
wynika z punkéw poprzedzajgcych, jezeli bedzie to niezbedne dla rozpatrzenia innej niz reklamacja formy
roszczen zgtoszonych przez Laureata, a takze na potrzeby ewentualnych postepowan sgdowych lub
administracyjnych.

7. Dane sg chronione srodkami technicznymi i organizacyjnymi, aby zagwarantowac odpowiedni poziom
ochrony, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

8. Administrator pozyskuje Dane Uczestnika bezposrednio od Uczestnika.

9. Podstawg przetwarzania Danych Uczestnikow wynikajgcego z uczestnictwa w Konkursie jest art. 6 ust. 1
pkt b i c) Ogdlnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. (RODO) —tj.
realizacja uprawnien Administratora wynikajgcych z postanowien licencji o ktérej mowa w Dziale V ust. 1
Regulaminu oraz spetnienie obowigzkéw prawnych zwigzanych z organizacjg Konkursu, przyrzeczeniem i
wydaniem Nagrody oraz innych przepiséw prawa np. prawa podatkowego oraz art. 9 ust. 2 lit. e) w zakresie
danych szczegdlnej kategorii upublicznionych przez Uczestnika w zwigzku z udziatem w Konkursie.

10. Uczestnikom przystuguje prawo do:

uzyskania informacji na temat przetwarzania Danych, w tym o kategoriach przetwarzanych
danych i ewentualnych odbiorcach danych.

— Zadania skorygowania nieprawidtowych Danych lub uzupetnienia niekomplenych Danych,

— Zzadania usuniecia lub ograniczenia przetwarzania Danych - przy czym zgdanie zostanie
spetnione, jezeli spetnione zostang wymogi prawne dotyczgce takiego zgdania,

— zfozenia sprzeciwu wobec przetwarzania Danych (Uczestnikdw) na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f)
RODO,

— przenoszenia Danych — poprzez otrzymanie Danych od Administratora formacie umozliwiajgcym
ich przekazanie wybranemu podmiotowi trzeciemu,

— zfozenia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki
2,00 - 193 Warszawa — w przypadku stwierdzenia, ze Dane sg przetwarzane sprzecznie z
prawem.

11. Wszelkie wnioski, pytania i zagdania zwigzane z przetwarzaniem Danych powinny by¢ kierowane na
adres: al. Jerozolimskie 142a 02-305 Warszawa.

12. Podanie Danych ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do udziatu w Konkursie, w tym do
otrzymania ewentualnej nagrody

13. Podanie Danych jest dobrowolne, ale jest niezbedne do udziatu w Konkursie, w tym do otrzymania
Nagrody.

IX Postepowanie reklamacyjne

1. Wszelkie reklamacje zwigzane z Konkursem nalezy zgtasza¢ wraz z uzasadnieniem do Organizatora, na
podany powyzej adres korespondencyjny lub na adres mailowy: supermamy@marquard.pl najpdzniej do
30 dni od daty zakoniczenia Konkursu. Reklamacje ztozone po tym terminie nie bedg rozpatrywane.



Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawierac¢ takze adres Uczestniczki, na ktéry Organizator przesle informacje
o rozstrzygnieciu reklamacji.

2. Reklamacje zwigzane z Konkursem rozstrzyga Komisja Sprawdzajgca w sktadzie: Przewodniczacy, Zastepca
Przewodniczgcego, Sekretarz w terminie 14 dni od daty wniesienia reklamacji. Komisja Sprawdzajgca
powotywana jest przez Organizatora. W sktad Komisji Sprawdzajgcej nie moze wchodzi¢ zadna z oséb
wchodzgca w sktad Komisji Konkursowej.

3. Decyzja Komisji rozstrzygajaca reklamacje jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie. Po
wyczerpaniu postepowania reklamacyjnego Uczestniczce przystuguje prawo do dochodzenia
nieuwzglednionych roszczen na drodze postepowania sgdowego.

4. Sktadajgcy reklamacje zostang powiadomieni o rozpatrzeniu reklamacji listem poleconym najpézniej w
ciggu 14 dni od daty rozpatrzenia reklamacji przez Komisje Sprawdzajgca.

X1 Postanowienia ogdlne

1. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy biorgcy udziat w Konkursie spetniaja
warunki okreslone w Regulaminie. Postanowienia Regulaminu sg wytgczng podstawg prowadzenia
Konkursu.

2. Uprawnienia nabyte przez Uczestnikdw w zwigzku z udziatem w Konkursie nie mogg by¢ przeniesione na
osoby trzecie bez zgody Organizatora.

3. Regulamin Konkursu jest dostepny na stronie internetowej www.supermamy.pl oraz do wglgdu w

siedzibie Organizatora.

4. Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez portal Instagram ani
przez portal Facebook. Uczestnik przystepujgc do Konkursu zwalnia serwisu Instagram oraz Facebook z
odpowiedzialnosci zwigzanej z prowadzonym Konkursem.

5. Prawem witasciwym dla rozstrzygania wszelkich sporéw zwigzanych z Regulaminem jest prawo polskie.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, przy czym zmiany nie mogg wptynaé na prawa
nabyte przez Uczestnikow przed zmiang Regulaminu. W przypadku zmiany Regulaminu Organizator
opublikuje informacje na Portalu na profilu @supermamypl oraz na stronie internetowej
www.supermamy.pl.


http://www.supermamy.pl/

